REGULAMIN SPRZEDAZY PREMIOWEJ NATURAL PHARMACEUTICALS
DLA OSTATECZNYCH ODBIORCOW

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Sprzedaz Premiowa jest prowadzona przez Natural Pharmaceuticals Spétka z 0.0. z
siedzibg przy ul. Putawskiej 366, 02-819 Warszawa, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy XlIl Wydziat
Gospodarczy pod numerem KRS 0000343007, NIP: 951-229-85-27 o kapitale
zaktadowym w wysokosci 2 000 000zt, zwang dalej Organizatorem lub Natural.

2. Celem zorganizowania Sprzedazy Premiowej jest wsparcie sprzedazy produktéw
Organizatora.

3. Sprzedaz Premiowa jest prowadzona na terenie catej Polski.

4, Sprzedaz Premiowa bedzie prowadzona od dnia 1.01.2015 r. do dnia 31.12.2015 r lub

do wyczerpania zapaséw produktow.

5. Przystgpienie do Sprzedazy Premiowej jest dobrowolne.

DEFINICIE

6. Regulamin oznacza niniejszy regulamin Sprzedazy Premiowej.

7. Organizator oznacza Natural Pharmaceuticals Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

8. Uczestnik oznacza ostatecznych odbiorcéw produktdw Natural, ktorzy

dokonali w trakcie trwania Sprzedazy Premiowej zakupu suplementu diety BergenOMEGA-
3 360 kapsutek zaptacili za ten produkt i nie zwrécili go.

9. Punkt Sprzedazy - oznacza przedsiebiorce uczestniczgcego w Sprzedazy Premiowej i
sprzedajgcego Uczestnikom srodek BergenOMEGA-3 360 kapsutek.

ZASADY SPRZEDAZY PREMIOWE)

10. Za kazde kupione opakowanie BergenOMEGA-3 360 kapsutek, zamowione przez
stosowny formularz drukowany z opisang sprzedazg premiowa lub telefonicznie Uczestnik
otrzymuje za darmo zestawy prezentowe: chuste i torbe, przewodnik po omega-3, multitool,
termometr przydzielane w zaleznosci od pfci.

11. Nagroda nie podlega wymianie na réwnowarto$¢ w gotowce.
12. W Programie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Organizatora.
13. Nagroda zostanie wystana do uczestnika wraz z zamoéwionym produktem.

POSTANOWIENIA KONCOWE

14. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia od niego niezalezne.

15. Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora.

16. Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter
jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia Regulaminu.

17. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w Regulaminie.
18. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie majg zastosowanie przepisy kodeksu
cywilnego.

18. Regulamin wchodzi w zycie w dniu 1.01.2015.



